Caro energia e speculazioni:
un effetto valanga sul carrello
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Ad infiammare i listini
anche il maltempo

che ha ridotto i raccolti
Ed il rincaro financo

dei costi degli imballi

» Il balzo dei costi energeti-
ci e dei carburanti avra un
effetto a valanga sulla spesa
alimentare degli italiani in
un Paese dove I'85% delle
merci viaggia ancora su stra-
da. Lo teme Coldiretti nel
sottolineare come a pesare

sia anche il maltempo cheha =

falciato i raccolti, per esem-
pio di grano duro per la pa-
sta con un -50% in Canada
principale produttore mon-
diale e fornitore dell'Italia.
Il balzo dei prezzi della pasta
pud essere affrontato con
unadeguata programmazio-
ne che consenta di aumenta-
re la produzione di grano
duro nazionale in una situa-
zione in cui I'Italia importa
circa il 40% del fabbisogno.
Per fermare le speculazioni e
ntire la disponibilita di
rumento e degli altri pro-
dotti agricoli, occorre lavora-
re per accordi di filiera. Un
patto tra imprese agricole ¢
industriali con precisi obiet-

tivi qualitativi e quantitativi
e prezzi equi, mai sotto i co-
sti di produzione,come pre-
vede la nuova legge di con-
trasto alle pratiche sleali.

Lemergenza Covid ha inne-
scato anche un cortocircuito
sul fronte dei costi di tra-
sporto con il rincaro di noli
marittimi e container schiz-
zati ai massimi livelli. Su
questo scenario pesa il defi-
cit logistico italiano per la
carenza o la totale assenza di
infrastrutture per il trasporto
merci. Un gap da oltre 13
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Nelle prossime settimane si prevedono altrl rialzi dei
prezzi di alcuni dei prodotti alimentari di largo consumo § 'f",f,

miliardi di euro che penaliz-
za il sistema economico no-
strano rispetto agli altri Paesi
dell'Unione Eumpead;g]
A pesare sulla spesa degli ita-
iiaﬁ ce infine il rincaro dei
costi degli imballaggi, dalla
El:stir.a all'acciaio, dal vetro
o al legno e alla carta che
incidono su diverse filiere,
dalle confezioni di latte, alle
bottiglie per succhi e passate,
alle retine per gli agrumi ai
barattoli smaltati per i legu-
mi. Il risultato & che, ad
esempio, per una passata al

supermercato si paga pili per
la confezione che per il con-
tenuto. In una bottiglia di
passata di pomodoro da 700
ml in vendita mediamente a
1,3 euro, oltre la meta del va-
lore (53%) ¢ il margine della
distribuzione commerciale
con le promozioni, il 18% so-
no i costi di produzione in-
dustriali, il 10% quello della
bottiglia, I'8% ¢ il valore rico-
nosciuto al pomodoro, il 6%
ai trasporti, il 3% al tappo ¢
aJJ'eri-.:Eetta ¢ infine il 2% per
la pubblicita. #




